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Egitimde Yapay Zeka Kirilmasi:
Biligssel Sersemlemeden
Zenginlestirilmis Meraka

SXSW 2026 ve Brookings Institution bulgularina gore, yapay
zekanin egitimdeki etkisi kullanim bicimiyle dogrudan iliskili. Sinirsiz
gorev ustlenen sohbet botlari cocuklarda bilissel sersemlemeye ve
motivasyon kaybina yol acarken; belirli bir amaca odaklanmis, dar
kapsamli yapay zeka araclari nérocesitli dgrenciler icin
kisisellestiriimis 6grenme deneyimleri sunuyor ve meraki bastirmak
verine atesliyor.

Ideart Insight: Z ve Alfa kusagina yonelik iletisimde; dzellikle
egitim alaninda, yapay zekanin rolt yeniden tanimlanmalidir. Bir
deneyim bastan sona yapay zekaya devredilebiliyorsa, tuketici
nezdinde o deneyimin degeri kalmamistir. Asil rekabet avantaji;
teknolojiyi cevap ureten bir son nokta olarak degil, kullanicinin
zihinsel cabasini ve merakini tetikleyen stratejik bir surtunme
aracl olarak konumlandirmaktan gecmektedir. Markalar icin bu,
"daha akill arac” degil, "daha derin deneyim” sorusudur.
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Fijital Temas Noktalari:
Basili Medyanin
Oynanabilir Araylizlere Donusuimui

Red Bull'un GamePop dergisi, kapagina yerlestirdigi ekranla
okuyucularina fiziksel Tetris oynatiyor. Bu hamle, basili materyalin
geleneksel bilgi aktarim islevinin 6tesine gectigini somut bicimde
ortaya koyuyor. Dokunmatik kontrol sistemli interaktit donanima
donUsen bu format, "okunacak obje"den "oynanacak arayuz'e gecisin
valnizca bir érnegi.

Ideart Insight: TUketicinin dikkat suresinin saniyelere indigi bir
cagda, ambalaj ve basili materyaller artik salt bilgi tasiyici olarak
degerlendirilemez. POS materyalleri, ilanlar ve Uran ambalajlari;
markanin fiziksel dunyada kurdugu ilk ve en dogrudan temas
noktalaridir. Teknoloji entegrasyonu ve oyunlastirma (gamification)
bu temas noktalarini etkilesim alanlarina donusturtyor. Markalar icin
"Ambalajimiz ne sdyluyor?” sorusu, "Ambalajimiz ne yaptiriyor?”
sorusuna evriliyor.
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Yeni Statu Ekonomisi:

Hizh Tiiketimden [\

'Hizh Kulturel Sembollere!

Highsnobiety'nin arastirmasina gore, 2026'da statl gostergelerinin
merkezi artik moda degil market rafi. Gunluk market aligverisi ve
FMCG Urunleri kimlik ve estetik sinyali olarak calisiyor; zeytinyaglari,
soslar ve atistirmaliklar artik yalnizca mutfak dolabini degil, tuketicinin
dunya gorusunu temsil ediyor. Erisilmezligin lUks yarattigi eski modelin - -
verini, gundelik erisilebilirlik Gzerine kurulu yeni bir statu dili aliyor.

Ideart Insight: FMCG markalarinin iletisim stratgjisini yeniden
cercevelemesi gereken bir donim noktasindayiz. Tuketim Grdna

olarak konumlanmaya devam etmek, bu yeni statt ekonomisinde
gorunmez kalmak demek. Markalar, kendilerini yasam tarzi merch'G
olarak yeniden tanimlamali; nis is birlikleri, sinirli dretim drop kalttara

ve meme sayfalarindaki organik yayihm bu donusumun operasyonel
araclaridir. Raf alani artik sadece satis noktasi degil, ktlttrel alan.
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Operasyonel Akicllik:
Insan ve Yapay Zekanin Ortak Zeka Agi

McKinsey'nin 2026 Organizasyon Durumu raporuna gore, liderler icin
en kritik gundem maddeleri yapay zeka destekli deger yaratimi ve
organizasyonel cevikliktir. Arastirma, hiyerarsik ve kati yapilarin en
bUyuk verimlilik sinirt olduguna isaret ediyor; degerin hizla aktigr akis
modellerine gecis ise yalnizca teknolojik bir tercih degil, stratejik bir
zorunluluk olarak one cikiyor.

Ideart Insight: B2B iletisimde markalar artik ajanslarindan yalnizca
varatici fikir degil, veriye dayali ceviklik bekliyor. Gelecegin
ajans-musteri iliskisi, aylarca stren onay surecleri ve tek yonlu
brifinglerin degil; yapay zekdnin operasyonel yuku Ustlendigi,
iInsanin ise stratejik yonlendirme ve zanaat kattigi ortak tretim
modellerinin Uzerine kurulacak. Hiyerarsiden ortak zekaya gecis,
valnizca organizasyonel bir dontsum degil ayni zamanda marka
lletisiminin Gretilme biciminin yeniden tanimlanmasidir.
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Jenerik Puruzsuzluge Karsl
'‘Radikal Oznellik’

We Are Social'in Think Forward 2026 raporuna gore medyaya ve
kurumlara duyulan guven yuzde 28'e geriledi. Yapay zekanin Urettigi
kusursuz icerikler, tuketicilerde derin bir siphecilik kulttrt yaratti. Bu
ortamda insanlar, marka performanslarinin cilali ylzeyini degil;
utanmaz bir samimiyet (unashamed sincerity) ve kusurlu insan
poerspektiflerini ariyor.

Ideart Insight: Herkesin saniyeler icinde kusursuz icerik uretebildigi
bir cagda, puruzsuzlUk rekabet avantaji olmaktan cikti; siradanligin
veni adi oldu. Markalar icin asil premium algi; kopyalanamaz insan
deneyiminden, uzmanlik zanaatindan, kamera arkasi
gercekliginden ve radikal durustlukten geciyor. Tuketiciye ne kadar
zeki oldugunuzu degil, o urunu yaratirken ne kadar insan
oldugunuzu hatalarinizi ve tutkularinizi kanitlamak zorundasiniz.
Markanizin imzasini yapay zeka degil, bu puruzler atacaktir.
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Ideart Hakkinda

|deart olarak, 2008 yilindan bu yana tek bir amaca odaklaniyoruz: Markalari hedef kitlelerine en dogru,
en yalin ve en etkili sekilde anlatabilecek iletisim coztumleri saglamak.

Bizim icin 6zgun ve yaratici fikirler, sadece gdze hos gelen tasarimlar degil; markanizin sesini duyuran
stratejik birer iletisim ogesidir. Kuresel 6lcekte degisen iletisim trendlerini ve tuketici davranislarini
anlk olarak takip ediyor, inceliyor ve analiz ediyoruz. Bu sayede, stratejilerimizin her zaman guncel ve

etkili kalmasini sagliyoruz.

Pek cok farkli endustrideki tecrlbemizle; musterilerimiz icin sadece "guzel” degil, ticari basar!
saglayacak sonuclar hedefliyoruz. Geleneksel mecralardan dijital dunyanin sinirsiz olanaklarina kadar

her alanda; standartlarin disinda, yenilikci ve katma degerli isler Uretiyoruz.
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IDEART REKLAMCILIK LTD. §T|
iletisim Bilgileri:
Telefon: 0 232 464 94 34

E-posta: info@ideart.com.tr
Internet Sitesi: www.ideart.com.tr

Yasal Uyari

Bu rapor yalnizca genel bilgilendirme amaciyla hazirlanmistir. Ideart, burada yer alan bilgilerin dogrulugu, guncelligi veya kullanimindan kaynaklanabilecek
herhangi bir ticari, finansal veya hukuki karardan sorumlu tutulamaz. Rapor icerisinde sunulan analizler, profesyonel danismanlik hizmeti niteligi tasimaz;

herhangi bir yatinm veya is karari almadan énce bir uzman gérUsiine basvurmaniz énerilir. iceriklerin izinsiz paylasiimasi, coJaltilmasi veya ticari amaclarla
kullanilmasi yasaktir.
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