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Cinsiyet Kalıplarını Yıkan Markaların
Yükselişi
Unstereotype Alliance Türkiye ve Kantar Insights araştırmasına 
göre, reklamlarda toplumsal cinsiyet kalıplarını kıran ve kapsayıcı bir 
dil kullanan markalar tüketici algısında belirgin bir avantaj elde 
ediyor. Araştırma bulgularına göre bu tür kampanyalar markayı 
tüketicinin gözünde +50 puan daha “anlamlı”, +48 puan daha “farklı” 
kılarken uzun vadeli marka gücüne +49 puan katkı sağlıyor ve kısa 
vadeli satın alma ihtimalini yaklaşık +30 puan artırıyor.

Ideart Insight: Bu veriler kapsayıcılığın yalnızca etik bir yaklaşım 
değil, aynı zamanda güçlü bir büyüme stratejisi olduğunu 
gösteriyor. Tüketiciler kendilerini adil ve gerçekçi biçimde temsil 
eden markalara daha fazla güven duyuyor. İletişim dilinde eşitlikçi 
ve ilerici bir yaklaşım benimseyen markalar, hem kültürel 
dönüşümün parçası olmakta hem de uzun vadeli marka sadakati 
yaratmaktadır.



Yapay Zeka Çağında
“İnsan Dokunuşunun”Altın Çağı
Yapay zeka pazarlamada içerik üretimi, veri analizi ve operasyonel hız 
açısından önemli avantajlar sağlarken markalar için yeni bir “aynılaşma” 
riski de yaratıyor. Araştırmalar tüketicilerin yapay zekayla üretilen 
reklam içeriklerini ayırt edebildiğini ancak yalnızca %23’ünün bu 
içerikleri yeterince inandırıcı bulduğunu gösteriyor. Bu durum, 
teknoloji kullanımının tek başına marka güveni yaratmaya yetmediğini 
ortaya koyuyor.

Ideart Insight: Yapay zekanın sağladığı üretim ölçeği değerli olsa da, 
tüketiciyle duygusal bağ kurabilen iletişim hâlâ insan sezgisi ve 
kültürel bağlamla şekillenmektedir. Yapay zekayı yaratıcı sürecin 
yerine koymak yerine insan empatisi ve stratejik düşünceyle 
destekleyen markalar, hem farklılaşmayı hem de güven duygusunu 
daha güçlü şekilde inşa edebilir.



Haber Platformlarındaki Gizli Hazine ve
Gözden Kaçan Fırsat
Marka güvenliği endişeleri nedeniyle bazı markalar haber 
platformlarında reklam yatırımlarını sınırlasa da araştırmalar bu 
mecraların önemli bir etki potansiyeline sahip olduğunu gösteriyor. 
Verilere göre kullanıcıların haber içeriklerinde geçirdiği süre reklam 
dikkatini %20 artırırken marka hatırlanabilirliğini %77 oranında 
yükseltiyor. Ayrıca yalnızca haber platformlarını düzenli olarak takip 
eden ve yüksek alım gücüne sahip 80 milyondan fazla kullanıcıya bu 
kanallar üzerinden erişilebiliyor.

Ideart Insight: Haber platformları çoğu zaman gereğinden fazla riskli 
görülse de aslında yüksek dikkat seviyesine sahip nitelikli kitlelere 
ulaşmak için önemli bir fırsat alanıdır. Bu mecraları stratejik medya 
planlarına dahil eden markalar, hem daha güçlü marka algısı 
oluşturabilir hem de pazarlama yatırımlarından daha yüksek verim 
elde edebilir.



İhracatta Markalaşma Hamlesi
ve Global Teşvikler
Resmi Gazete’de yayımlanan yeni düzenleme ile Türk şirketlerinin yurt 
dışında marka ve şirket satın alımlarıyla gerçekleştirecekleri büyüme 
hamlelerine kapsamlı devlet destekleri getirildi. Düzenleme 
kapsamında yurt dışındaki birimlerin kira giderlerine yıllık 7,5 milyon 
TL’ye kadar, tanıtım ve pazarlama harcamalarına ise ülke başına yıllık 
9,5 milyon TL’ye kadar %50 oranında destek sağlanması öngörülüyor.

Ideart Insight: Küresel pazarlarda rekabet artık yalnızca üretim 
kapasitesiyle değil marka değeri ve algı yönetimiyle 
şekillenmektedir. Sağlanan teşvikler, Türk markalarının hedef 
pazarlarda daha güçlü iletişim yatırımları yapabilmesi için önemli 
bir fırsat yaratmaktadır. Bu destekleri stratejik pazarlama 
yatırımlarına dönüştüren markalar küresel ölçekte daha hızlı 
büyüme potansiyeline sahip olacaktır.



Bir Yetişkinlik Tüketimi Olarak
“Cutification” (Sevimlilik) Trendi
“Cutification” olarak adlandırılan sevimlileştirme trendi; yuvarlak 
hatlı, nostaljik ve sıcak karakter tasarımlarının yetişkin tüketiciler için 
de güçlü bir pazarlama stratejisine dönüşmesini ifade ediyor. 
Araştırmalar özellikle ekonomik belirsizlik ve dijital yorgunluk 
dönemlerinde tüketicilerin nostaljik ve duygusal estetiklere daha 
fazla yöneldiğini gösteriyor. Bu yaklaşım moda, kozmetik ve teknoloji 
gibi sektörlerde ürün deneyimini daha sıcak ve paylaşılabilir hale 
getiriyor.

Ideart Insight: Günümüz tüketicisi yalnızca rasyonel fayda değil, 
aynı zamanda duygusal konfor ve “iyi hissetme” deneyimi satın 
almaktadır. Sevimlilik estetiği bu nedenle koleksiyon değeri ve 
sosyal medya paylaşılabilirliği yaratan güçlü bir kültür ekonomisine 
dönüşmektedir. Ancak bu trendin etkili olabilmesi için markaların 
kendi tasarım kimlikleriyle uyumlu ve ölçülü bir duygusal tasarım 
dili geliştirmesi kritik önem taşır.



Ideart olarak, 2008 yılından bu yana tek bir amaca odaklanıyoruz: Markaları hedef kitlelerine en doğru, 
en yalın ve en etkili şekilde anlatabilecek iletişim çözümleri sağlamak.

Bizim için özgün ve yaratıcı fikirler, sadece göze hoş gelen tasarımlar değil; markanızın sesini duyuran 
stratejik birer iletişim öğesidir. Küresel ölçekte değişen iletişim trendlerini ve tüketici davranışlarını 
anlık olarak takip ediyor, inceliyor ve analiz ediyoruz. Bu sayede, stratejilerimizin her zaman güncel ve 
etkili kalmasını sağlıyoruz.

Pek çok farklı endüstrideki tecrübemizle; müşterilerimiz için sadece "güzel" değil, ticari başarı 
sağlayacak sonuçlar hedefliyoruz. Geleneksel mecralardan dijital dünyanın sınırsız olanaklarına kadar 
her alanda; standartların dışında, yenilikçi ve katma değerli işler üretiyoruz.
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