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Cinsiyet Kaliplarini Yikan Markalarin
Yukselisi

Unstereotype Alllance Turkiye ve Kantar Insights arastirmasina
gore, reklamlarda toplumsal cinsiyet kaliplarini kiran ve kapsayici bir
dil kullanan markalar tuketici algisinda belirgin bir avantaj elde
ediyor. Arastirma bulgularina gore bu tar kampanyalar markay!
tUketicinin gdzunde +50 puan daha “anlamli”, +48 puan daha “tarkl”
kilarken uzun vadeli marka gucune +49 puan katki sagliyor ve kisa
vadeli satin alma ihtimalini yaklasik +30 puan artiriyor.

Ideart Insight: Bu veriler kapsayiciligin yalnizca etik bir yaklasim
degil, ayni zamanda guclu bir buyume stratejisi oldugunu
gosteriyor. Tuketiciler kendilerini adil ve gercekci bicimde temsil
eden markalara daha fazla giiven duyuyor. lletisim dilinde esitlikci
ve ilerici bir yaklasim benimseyen markalar, hem kulttrel
donusumun parcasi olmakta hem de uzun vadeli marka sadakati

varatmaktadir.
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Yapay Zeka Gaginda
“Insan Dokunusunun”Altin Cag:

Yapay zeka pazarlamada icerik uretimi, veri analizi ve operasyonel hiz

acisindan dnemli avantajlar saglarken markalar icin yeni bir “aynilasma’”

riski de yaratiyor. Arastirmalar tUketicilerin yapay zekayla Uretilen
reklam iceriklerini ayirt edebildigini ancak yalnizca %23'Unun bu
icerikleri yeterince inandirici buldugunu gosteriyor. Bu durum,
teknoloji kullaniminin tek basina marka guveni yaratmaya yetmedigini
ortaya koyuyor.

Ideart Insight: Yapay zekanin sagladigi retim dlcegi degerli olsa da,
tuketiciyle duygusal bag kurabilen iletisim hala insan sezgisi ve
kulturel baglamla sekillenmektedir. Yapay zekayi yaratici strecin
verine koymak yerine insan empatisi ve stratejik dustinceyle
destekleyen markalar, hem farklilasmayi hem de guven duygusunu
daha guclu sekilde insa edebillir.
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Haber Platformlarindaki Gizli Hazine ve
Gozden Kacan Firsat

Marka guvenligi endiseleri nedeniyle bazi markalar haber
platformlarinda reklam yatirimlarini sinirlasa da arastirmalar bu
mecralarin dnemli bir etki potansiyeline sahip oldugunu gosteriyor.
Verilere gore kullanicilarin haber iceriklerinde gecirdigi sure reklam
dikkatini %20 artirirken marka hatirlanabilirligini %77 oraninda
vukseltiyor. Ayrica yalnizca haber platformlarini duzenli olarak takip
eden ve yuksek alim gucune sahip 80 milyondan fazla kullaniciya bu
kanallar uzerinden erisilebiliyor.

Ideart Insight: Haber platformlari cogu zaman gereginden fazla riskli
gorulse de aslinda yuksek dikkat seviyesine sahip nitelikli kitlelere
ulasmak icin dnemli bir firsat alanidir. Bu mecralari stratejik medya
anlarina dahil eden markalar, hem daha guclu marka algis
usturabilir hem de pazarlama yatirimlarindan daha yuksek verim

de edebillir.
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lhracatta Markalasma Hamlesi
ve Global Tesvikler

Resmi Gazete'de yayimlanan yeni dizenleme ile Turk sirketlerinin yurt

disinda marka ve sirket
hamlelerine kapsamli d
kapsaminda yurt disinc

satin alimlariyla gerceklestirecekleri buylime
evlet destekleri getirildi. DUzenleme
aki birimlerin kira giderlerine yillik 7,5 milyon

TL'yve kadar, tanitim ve

nazarlama harcamalarina ise ulke basina yillik

9,5 milyon TL'ye kadar %50 oraninda destek saglanmasi dngorultyor.

Ideart Insight: Klresel
kapasitesiyle degil mar
sekillenmektedir. Sagla
pazarlarda daha guclu
bir firsat yaratmaktadir.

pazarlarda rekabet artik yalnizca Gretim
ka degeri ve algl ydonetimiyle
nan tesvikler, Turk markalarinin hedet

lletisim yatirimlari yapabilmesi icin dnemil

Bu destekleri stratejik pazarlama

vatirnmlarina donusturen markalar kuresel 6lcekte daha hizli
bUyUme potansiyeline sahip olacaktir.
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Bir Yetiskinlik Tuketimi Olarak
“Cutification” (Sevimlilik) Trendi

“Cutification” olarak adlandirilan sevimlilestirme trendi; yuvarlak
hatli, nostaljik ve sicak karakter tasarimlarinin yetiskin tuketiciler icin
de guclu bir pazarlama stratejisine donusmesini ifade ediyor.
Arastirmalar 6zellikle ekonomik belirsizlik ve dijital yorgunluk
donemlerinde tuketicilerin nostaljik ve duygusal estetiklere daha
fazla yoneldigini gosteriyor. Bu yaklasim moda, kozmetik ve teknoloji
gibi sektdrlerde urun deneyimini daha sicak ve paylasilabilir hale
getiriyor.

Ideart Insight: GUnumuz tuketicisi yalnizca rasyonel fayda degil,
ayni zamanda duygusal konfor ve “Iyi hissetme” deneyimi satin
almaktadir. Sevimlilik estetigi bu nedenle koleksiyon degeri ve
sosyal medya paylasilabilirligi yaratan guclt bir kultar ekonomisine
donusmektedir. Ancak bu trendin etkili olabilmesi icin markalarin
kendi tasarim kimlikleriyle uyumlu ve olcult bir duygusal tasarim
dili gelistirmesi kritik dnem tasir.
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Ideart Hakkinda

|deart olarak, 2008 yilindan bu yana tek bir amaca odaklaniyoruz: Markalari hedef kitlelerine en dogru,
en yalin ve en etkili sekilde anlatabilecek iletisim coztumleri saglamak.

Bizim icin 6zgun ve yaratici fikirler, sadece gdze hos gelen tasarimlar degil; markanizin sesini duyuran
stratejik birer iletisim ogesidir. Kuresel 6lcekte degisen iletisim trendlerini ve tuketici davranislarini
anlk olarak takip ediyor, inceliyor ve analiz ediyoruz. Bu sayede, stratejilerimizin her zaman guncel ve

etkili kalmasini sagliyoruz.

Pek cok farkli endustrideki tecrlbemizle; musterilerimiz icin sadece "guzel” degil, ticari basar!
saglayacak sonuclar hedefliyoruz. Geleneksel mecralardan dijital dunyanin sinirsiz olanaklarina kadar

her alanda; standartlarin disinda, yenilikci ve katma degerli isler Uretiyoruz.
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IDEART REKLAMCILIK LTD. §T|
iletisim Bilgileri:
Telefon: 0 232 464 94 34

E-posta: info@ideart.com.tr
Internet Sitesi: www.ideart.com.tr

Yasal Uyari

Bu rapor yalnizca genel bilgilendirme amaciyla hazirlanmistir. Ideart, burada yer alan bilgilerin dogrulugu, guncelligi veya kullanimindan kaynaklanabilecek
herhangi bir ticari, finansal veya hukuki karardan sorumlu tutulamaz. Rapor icerisinde sunulan analizler, profesyonel danismanlik hizmeti niteligi tasimaz;

herhangi bir yatinm veya is karari almadan énce bir uzman gérUsiine basvurmaniz énerilir. iceriklerin izinsiz paylasiimasi, coJaltilmasi veya ticari amaclarla
kullanilmasi yasaktir.

© 2026 ldeart Reklam Ajansi. Tum haklari saklidir.
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